Alkoholreklamen — hur farlig ar
den?

e Reklamens effekter

e Vad bor vi som alkoholhandlaggare titta pa
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Hur arbetar AGM

Information och dvervakning.

Agerar pa anmalningar men kan ocksa
inleda egna arenden.

Besluten publiceras.

| sista hand vander sig AGM till
myndigheterna.




Vad ar marknadsforing?

e Reklam
e Saljframjande atgarder

e Ett passivt saluhallande av varor dvs.
att salja produkten ifraga




Vad ar marknadsforing?

o Avsdttningsfrdmjande atgdrder; allt som en
naringsidkare gor i syfte att 6ka sin omsattning

 Framstallningar om naringsidkarens affarsverksamhet
eller dari tillhandahallna produkter.

e Varfor, inte var eller hur!




Exempel pa marknadsforing:

e ”“Klassiska annonser” (print, TV, radio, banners,
utomhusreklam, direktreklam, bioreklam)

e ”Oklassiska annonser” (Bild pa instagram, facebooksida,
inlagg pa twitter, uppladdat material pa youtube,
webbplatser eller motsvarande)

» Aberopanden eller lankar (ett klick bort)

e Anvandning av material i medier som kontrolleras av
naringsidkaren




Exempel pa marknadsforing:

Etiketter/forpackningar
Extrapriser, realisationer, utforsaljningar
BOGOF, pa kopet, mangdrabatter

Tavlingar
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Vi ger dig billigaste fyllan

Hér kan du se vilka produkter fran systembolaget som ger mest alkohol per krona (APK). Du kan dven lagligt bestélla alkohol pa natst nnu biligare.

B Like B3 1024 likes. Sign Up to see what your friends like.

Sprit Ol Starkvin mm.  Cider och blanddrycker Vita viner RGdaviner Mousserande viner Alkoholfritt

ARTHR. NAMN VARUGRUPP URSPRUNG VoLYm PRIS VOL % APKY
83962017  Valentin Fleur Meriot Roda viner 1B 750 ml 25,00 kr 130% 3,90
7350308 = Torero Syrah Merlot Rida viner = 3000 ml 139,00 kr 120% 3,02
12797087 | Castillo de Gredos Red Wine Réda viner, mjukt & barigt | 3000 mi 137,00 kr 130% 2,85
7010508 | Il Barone Rosso Rida viner 1l 3000 mi 129,00 kr 120% 2,79
70283087 | Castillo de Gredos Rosé Roséviner | 3000 mi 129,00 kr 120% 2,79

207208 | Umbala Rada viner, fruktigt & smakrikt [ — 3000 mi 154,00 kr 140% 2,73
7127708 = Tre Apor Rad Rida viner = 3000 ml 149,00 kr 135% 2,72
7282809 | Torero Syrah Tempranilo Rida viner = 3000 ml 149,00 kr 135% 2,72
7337508F | Touch of Down Under Rida viner = 3000 mi 148,00 kr 135% 2,72
739820807 | Il Nostro Rosato Roséviner N | 3000 mi 139,00 kr 125% 2,70
8538401(F  Castillo de Anna Crianza Roda viner — 750 ml 39,00 kr 140% 2,69
12797017 | Castillo de Gredos Red Wine Réda viner, mjukt & bérigt | 1000 ml 49,00 kr 130% 2,65
2279401 | Castillo de Gredos Rosé Roséviner e 1000 mi 49,00 kr 130% 2,65

149202 | Millennium Stark 4, lus lager — 500 mi 13,40 kr 1% | 2,65

11315027 = Kopparbergs Special Brew 10% 4, lus lager 500 mi 18,90 kr 100% 2,66
11441127 = Three Hearts Strongest Brew 4, jus lager 00 mi 18,90 kr 0% 2,65
11398037 Stockholm Festival 0l, s lager 330 mi 9,00 kr 72% 2,64
1139202 = Arboga 10,2 0, ljus lager 500 mi 19,40 kr 2% 2,63
1279808 | Castillo de Gredos White wine Vit viner, torrt, it & avrundat | 3000 mi 137,00 kr 120% 2,63
2233508 | Candidato Tempranilo Roda viner, mjukt & bérigt = 3000 mi 148,00 kr 130% 2,62
7132108F | African Passion Chenin Blanc Vita viner = 3000 mi 148,00 kr 130% 2,62

127302¢ | Sofiero Guld 4, s lager - 500 mi 14,40 kr 75% | 2,60

205808  Zumbali Chenin Blanc Vita viner, torrt, friskt & fruktigt = 3000 mi 139,00 kr 120% 2,59

85408087 | Castillo de Anna White Vita viner | 3000 mi 139,00 kr 120% 2,59
112730287  Arboga 7,7 0, ljus lager — 500 mi 15,00 kr 7% 2,57
2225708 | Castillo de Anna Rida viner, mjukt & bérigt = 3000 mi 159,00 kr 135% 2,55
2234908 g7 Infinitus Cabernet Sauvignon Tempranille Rada viner, kryddigt & mustigt = 3000 ml 159,00 kr 13,5% 2,55

645708 | King Fish Shiraz Roda viner, mjukt & barigt L= 3000 mi 158,00 kr 135% 255
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I'i GlandsChoklad Q

Gilla Meddelande Spara Mer

ﬁI_ANﬂs : Q Sara Hogstedt och 29 andra

@ GlandsChoklad
de okiobe 2:00- €

OlandsChoklad

LU

Soll Idag 6ppnar vi segeltaket och vammer vara gaster. Varmt valkomna till
Farjestadens hamn och vart café med butik, fullstandiga rattigheter och
massor av gott en skordefestlordag.

Startsida
om

Foton
Recensioner
Gillar
Videoklipp
Evenemang
Inlagg

Skapa en sida

Gilla Kommentera « Dela
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Varfor finns regler om alkoholreklam?

Reklambegransningarna ar en del av den svenska
alkoholpolitiken som syftar till att skydda folkhalsan.

Marknadsforingen ska inte medverka till att
vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av alkohol och
inte heller bidra till en positiv installning till bruket
av aktuella varor. Samtidigt maste konsumenten
kunna fa relevant produktinformation.




Varfor finns regler om alkoholreklam?

En avvagning mellan behovet av
information om olika produkter samt
behovet av att skydda folkhalsan.

Vad behdver jag veta for att kunna valja
produkt?




Kravet pa sarskild mattfullhet

Vid all marknadsforing av alkoholdrycker till
konsumenter skall sarskild mattfullhet iakttas.

Reklam- eller annan marknadsforingsatgard
far inte vara patrangande, uppsdkande eller
uppmana till bruk av alkohol.

Marknadsforing far inte rikta sig sarskilt till,
eller skildra barn eller ungdomar som inte fyllt
25 ar.
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Textbudskap

Text ska ge en saklig, balanserad och vederhaftig
presentation av den marknadsforda
alkoholdrycken — t.ex. dess ursprung, ravaror,
egenskaper och anvandning.

Vardeutlatanden, omddmen och intyg ska
anvandas med forsiktighet. Uppgifter fran
recensenter ska vara meningsfulla, balanserade
och aktuella.




Bildregel

Enligt alkohollagen far en alkoholannons endast
visa bild pa:

-varan eller ravaror som ingar i varan
-enstaka forpackningar

-varumarke eller darmed jamforligt
kannetecken

| princip ar allt annat forbjudet!
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Hem | Sortiment/Bestall | Producenter | For restauranger | Kontakt/Om oss |

Smak: Mineralrikt och smakrikt med értiga inslag. Vinet ar medelfylligt med
smak av mérka bar och mark choklad.

Doft: Med en expressiv doft innehallande inslag av lagerblad, kryddnejlika
och en behaglig ton av rosmarin utstralar detta vin dven ett lager av djupa

réda bar.

Passar till: Smakrika kottratter av not och vilt. Passar aven till lagrade och
héarda ostar.

Serveringstemperatur: Ca 18-20°C.

l\.:igulﬁ Producentinfo: | ett privilegierat lage, 12 meter éver vattenytan mellan tva

floder, ligger Maquis agor med 140 hektar odlad mark. Kall bris fran kusten
sveper in langs floderna och modererar de annars extrema temperaturerna
sommartid. Jordmanen bestar av lera, sediment och grus. Det ar unikt att lera
draneras vid regn tack vare avrinning till tva floder.

Vingarden ar belagen pa historik mark i den beromda Colchagua-dalen, 18
mil séder om Santiago pa den sédra delen av den stérre Rapel-dalen, och
framstaller sina viner ekologiskt med fokus pa hallbarhet.
Ursprungsbefolkningen, Mapuche-indianerna, ar kanda for sina
silversmycken som ses pa etiketterna.

Vinframstallning: Vinet ar jast pa staltank i temperaturer mellan 22-25°C
och har sedan genomgatt malolaktisk jasning, aven det pa staltank. Darefter
har 50% av vinet &ldrats under 12 ménader pé ett och tva &r gamla fat av
Typ: Rott vin fransk ek och resterande 50% pa staltank. Druvorna ar handplockade.
Land: Chile




Sidans rangordnade foton
i Foton fran tidslinjen

FYND!

DAGENS NYHETER 28 JAMN 2017 ALLT OM VIN NR. 2 2017

EKOLOGISKT

BILOGIA CASA LOS FRAILES 2015

Alternativ

Dela

Skicka

e Gilla

Johan Lidby Vinhandel

Silla den har 3

‘ieckans helgtips ar ett ekologiskt vin fran Spanien
Bilogia ar ett smakrikt och fruktigt vin med inslag av
bjdrnbar, plommon, skogshallon, sotlakrits och
kryddor. Vinet har en fin balans med bra fraschor
och eleganta tanniner. Du hittar det pé
Systembolaget for 84 kr (art.nr. 2031, alk. 13,

Trevlig helg!




Reklamens effekter

Pa en “dldre marknad” sa har reklamen primart effekt pa valet
mellan olika varumarken.

Reklamens effekter hanger ihop med mojligheten/tidsfonstret
att kops produkten.

Konsumenten av alkoholdrycker ar enligt Marknadsdomstolen
(MD 2016:11) mer noggrann.

Det tycks som att genomsnittskonsumenten har bestamt sig i
stort vid besok pa SB.
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Marknadsforing pa
serveringsstalle - lagstod

e Kravet pa sarskild mattfullhet (7 kap. 1 §)

* Ni har delat tillsynsansvar for marknadsféring
pa serveringsstallet men vander er mot
tillstandshavaren (9 kap. 3 §)




Saljframjande atgarder

Forbud mot:
e Mangdrabatter (undantaget folkol, flaska/box)

e Extrapriser (sedvanlig rabattering under "Happy hour” ar
tillaten, rabattera aven matratter)

e Tva for en ar otillatet. Utforma som halva priset.

e Realisation/utférsaljning. Bartomning ar alltsa INTE ok.




Saljframjande atgarder
e Tavlingar med koptvang av alkohol eller dar vinsten utgors av

alkohol

e Kombinationserbjudande dar alkohol ar tillaggsvara
(undantaget del av maltid da alkoholfritt samtidigt erbjuds)

e ”"Séljfframjande atgarder av ”jippokaraktar” ar inte mattfullt.
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Reklam pa saljstalle

Det ar inte tillatet med marknadsforing som
utgor ett dominerande inslag i miljon.

Enligt Konsumentverket inkluderar detta
t.ex. iogonfallande affisch eller omfattande

varuexponering.




Dominerande inslag i miljon?

= Storlek

= Farg

" Belysning

" Placering

" Lokalens utformning
" Lokalens storlek



















Vad prioriterar man?

o Atgarder som leder till merkdp. Den kopplar
an till ordning och nykterhet.

o Atgarder huvudsakligen riktade mot personer
under 25 (?). Skyddsvard grupp.




Vem gor vad?

e Ta det som ar specifikt for serveringsstallet (krogen).

I”

e Overldt “centralt producerat material” till Konsumentverket

eller AGM.
e Dokumentera. Ta en bild eller tva.

e Bilder fran sociala medier kan med fordel anvandas som bevis
for vad som skett pa saljstillet ifraga.

(RGM)



Mattias Grundstrom
Alkoholgranskningsman

agm@alkoholgranskningsmannen.se

0708 — 207040

www.alkoholgranskningsmannen.se
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