Alkoholreklam i nya klader —
hanger lagstiftaren med?

* Vad ar reklam?
* Alkoholreklam sociala medier & saljstalle

* Framtidsspaning
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Avgjorda arenden

Hjalp oss granska alkoholreklam!

Valkommen till Alkcholleverantérernas granskningsman (AGM). Har kan du lasa om AGM:s uppgifter

och ansvarsomraden. Du kan ocksa anmala alkcholreklam

VAD GOR AGM?

AGM bevakar hur foretag informerar om och marknadsfor alkoholhaltiga drycker i Sverige. Om ett
foretag bryter mot de rekommendationer och lagar som finns for reklam for alkohol- och lattdrycker,
har AGM ratt att doma féretaget och offentliggdra beslutet.

Vem som helst kan anmala en reklam till AGM, som utreder, provar och fattar beslut i arendet

VEM AR AGM?

Mattias Grundstréom tilltradde den 1 maj 2011 som ny AGM. Mattias var tidigare ansvarig for tillsynen

av marknadsforing av bland annat alkohol pa Konsumentverket.

Senaste pressmeddelandet

® Pressmeddelande

Har kommer du kunna ldsa de senaste pressmeddelandena fran Alkoholgranskningsmannen.




Hur arbetar AGM

Information och dvervakning.

Agerar pa anmalningar men kan ocksa
inleda egna arenden.

Besluten publiceras.

| sista hand vander sig AGM till
myndigheterna.




Vad ar marknadsforing?

e Reklam
e Sdljframjande atgarder

e Ett passivt saluhallande av varor dvs.
att salja produkten ifraga




Nar blir nagot marknadsforing?

* Avsdttningsfrdmjande atgdrder; allt som en
naringsidkare gor i syfte att oka sin omsattning

* Framstallningar om naringsidkarens affarsverksamhet
eller dari tillhandahallna produkter.

e Varfor, inte var eller hur!




Det handlar om alkoholreklam — inte reklam
som visar alkohol.
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Kravet pa sarskild mattfullhet

Vid all marknadsforing av alkoholdrycker till
konsumenter skall sarskild mattfullhet iakttas.

Reklam- eller annan marknadsforingsatgard
far inte vara patrangande, uppsokande eller
uppmana till bruk av alkohol.

Marknadsforing far inte rikta sig sarskilt till,
eller skildra barn eller ungdomar som inte fyllt
25 ar.




Kravet pa sarskild mattfullhet

Reklambegransningarna ar en del av den

svenska alkoholpolitiken som syftar till att
skydda folkhalsan.

"Marknadsforingen ska inte medverka till
att vidmakthalla eller 6ka konsumtionen av
alkohol och inte heller bidra till en positiv
installning till bruket av aktuella varor”
(Marknadsdomstolen).




Kravet pa sarskild mattfullhet

En avvagning mellan behovet av
information om olika produkter samt
behovet av att skydda folkhalsan.

Vad behover jag veta for att kunna valja
produkt?




Utformning

Enligt Konsumentverket ska marknadsféringen
begransas till relevanta fakta rérande varan och
dess egenskaper, presenterade i sa saklig form
som mojligt och utan ovidkormmande inslag.

Det bor sarskilt beaktas att citerade uppgifter
tagna ur sitt sammanhang kan anses uppmana till
bruk av alkohol.




Utformning

Enligt alkohollagen far en alkoholannons endast
visa bild pa:

-varan eller ravaror som ingar i varan
-enstaka forpackningar

-varumarke eller darmed jamforligt
kannetecken

| princip ar allt annat forbjudet!




Reklam pa saljstalle

Det ar inte tillatet med marknadsforing som
utgor ett dominerande inslag i miljon.

Enligt Konsumentverket inkluderar detta
t.ex. iogonfallande affisch eller omfattande

varuexponering.




Dominerande inslag i miljon?

= Storlek

= Farg

" Belysning

" Placering

" Lokalens utformning
" Lokalens storlek




Hanger da lagstiftaren med?

* Kravet pa sarskild mattfullhet galler all marknadsforing oavsett var
den gors.

* Kravet galler forutsatt att lagen tillampas.

e Foljs inte mattfullhetskravet beror den antingen pa att lagen inte
kan tillampas eller pa otillrackliga tillsynsatgarder.

* AGM har ingripit vid 40 tillfallen 2012.
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